20

Cenikyinternetu.cz

Ja jsem povinny
sloupec. Musim byt
spravné vyplnény
aby byl vas cenik
prijat.
Vysvétlivky ke mné
jsou na strané 2.

dard pro import

Verze 20190309

Ja jsem nepovinny
sloupec. Nejsem
bezpodminecné

nutny, ale je dobré
mné vyplnit, aby
méli ti kdoz mné

pouzivaji k dispozici
Co nejvice
informaci.

Ja jsem
zvyraznovaci
Sipka,
zdUraznuji
dalezité
nepovinné
sloupce.



Povinné sloupce

sloupec obsahuje ICO prodejce/zastupitele

presny nazev prodejce/zastupitele dle obchodniho rejsttiku

Nazev webu cenikové polozky. Doporucujeme ve formatu ,,nazevdomeny.cz“. Pokud je
polozka ceniku ,newebova“ (SMS, MMS, e-mail, ...), uvedte dlouhodoby konkrétni
nazev média. Pokud pouzivate pack/balicek webu, pouzijte bud nazvy web v bali¢ku
obsazené, nebo ndzev daného bali¢ku. Ten vSak musi byt navazan na konkrétniho
dodavatele — tedy NE ,,Pack muzi“, ale naptiklad ,Seznam pack muzi“.

URL daného webu, v pripadé packt idedlné vSsechna URL web( v packu obsaZzenych
nebo jiny unikatni fetézec, to samé v pripadé ,,newebovych” cenikovych polozek

nazev sekce webu, kde je reklamni pozice umisténa

URL dané sekce na daném webu, mizZe byt stejné jako URL webu, ale mélo by byt co
nejpresnéjsi

nazev formatu

pocet dni na kolik se reklamni pozice obvykle nakupuje. Napfiklad pro standardni
pozice na tyden uvedte 7, pro SMS, MMS, mailingy rozesilané hromadné uvedte 1,
pro PR ¢lanek kleasjici s novymi ¢lanky taktéz 1, pro umisténi na mésic uvedte 30

pocet jednotek za cenu, obvykle pocet garantovanych impresi dané reklamni pozice
odpovidajici cené ve sloupci price. Pokud se jedna o cenikovou polozku bez garance
zobrazeni, uvedte 1, to samé pro PR ¢lanek ¢i podobné pozice. V tomto sloupci smi
byt POUZE (islice. Pro cenu CPT uvedte cenu CPT (napf. 50) do sloupce price a do
tohoto sloupce price_units_number uvedte 1000.

cena odpovidajici dané cenikové poloZce a poctu jednotek v price_units_number.
Musi byt vzdy Cislo v oficidlni méné daného statu, nesmi obsahovat formatovani , K¢ /
EUR" ani mezery meazi tisici.




Nepovinné sloupce

< 0dhadovany pocet uzivatel(, ktefi budou zasazeni danym reklamnim formatem v

r . sy . , . . , A .
USEIS intenzité definované poctem jednotek (impresi) ve sloupci price_units_number

format_max_s <

bol pokud je format textovy, uvedte zde maximalni povoleny pocet znak( véetné mezer
mMDOoIS

<

format_width $itka formatu v pixelech

<

format_height vyska formatu v pixelech

ostatni rozméry formatu. Sem zapiSte rozméry slozitéjsich formatd (napfr. pro iLayer
300x300 + 600%x300). Do tohoto sloupce je mozné zapsat i klasicky rozmér formatu v
masce SIRKAxVYSKA jako napfriklad 468x60, systém si to pfi importu rozlozi.

-

format_next_d
imensions

format_max_KB maximalni povolena kB velikost souboru reklamniho formatu

rotace formatl na dané pozici = jakou c¢ast celkové kapacity formatu zabira dana

rotation W
cenikova pozice

kategorie reklamniho formatu dle standardu kategorizace reklamnich format(
cenikyinternetu.cz / cennikvinternetg.sk

position_category

web_description_tp popis technologickych specifikaci platnych pro dany web

AN A A A A A

S popis technologickych specifikaci platnych pro danou reklamni pozici

english_tp popis technologickych specifikaci platnych pro danou reklamni pozici — v anglictiné

popis pozice — VELMI DULEZITY sloupec, zde uvedte veskeré detaily ¢i dopliiujici

osition_description
> - > infomrmace k pozici

seller_email_reserv < e-mail/-y na které se obvykle zasilaji rezervace formatu (pokud jich je vice, oddélené
ation &arkou)

e-mail/-y na které se obvykle zasilaji objednavky formatu (pokud jich je vice,
oddélené ¢arkou)

seller_email_order

_tp
EEETe

seller_email_materi < e-mail/-y na které se obvykle zasilaji podklady / bannery (pokud jich je vice, oddélené
als &arkou)

sellel elesaipien | 9 popis technologickych specifikaci platnych pro daného prodejce

<

screenshot_url URL (a POUZE URL bez popisu ¢i jinych textl) screenshotu dané reklamni pozice

I-c



http://www.h30.cz/h3-0-informace/kategorie-reklamnich-formatu-pro-h3-0/

screenshot_url_0
screenshot_url_1
screenshot_url_2

buying_model

position_charges

Nepovinné sloupce

sloupce pro pripadné dalsi URL screenshotu dané reklamni pozice

+oto-ie-asil nn.-.—u-—\plnn..-. clovibec-a-obecahiie-alarnalkunni-model.-dana.canilcova

toto-je-as-nejzasaanejs-sioupec-a-obsanuje J‘-""Y TrencPrTrT OoCECaraECCiOva

pozice vyuziva. Sloupec buying_model miZe obsahovat nasledujici textové

hodnoty:

* CPT - (= CPM) pokud je pozice prodavana na CPT (Cost Per Thousand), tedy
cenu za tisic impresi reklamniho formatu (v zahranici téZ pouzivané jako
CPM (Cost Per Mile)). CPT se ddva, pokud je cena CPT jasna ale
cena/jednotka neobsahuje jiny pocet impresi nez je 1 000)

* Cost Per Period - pokud je pozice uddvana jako cena za obdobi (napftiklad
tyden ¢i mésic) s garanci impresi. Takto (napfiklad 2 000 000 zobrazeni za
tyden za cenu XX K¢) je prodavana vétsina pozic na CZ internetu.

* Cost Per Period (not guaranteed) - to samé jako Cost Per Period s tim
rozdilem, Ze pro tento nakupni model neni uvedeny pocet jednotek
garantovany

* CPC - pokud je pozice prodavana na CPC neboli Cost Per Click neboli cenu za
kliknuti

* CPA - pokud je pozice prodavana na CPA = Cost Per Action = cena za akci /
konverzi

* CPX - pokud je pozice proddvana na CPX = Cost Per X kde X m{ze byt
prakticky cokoliv (pouzivdno spise v zahranici)

* Cost per E-mail - pokud je pozice udavana jako cena za odeslany E-mail
nebo cena za varku odeslanych e-mail(

* Cost Per Play - pokud je pozice proddvana jako Cost Per Play, tedy platba za
prehrani (povétsinou u videi)

* Cost Per SMS/MMS - pokud je pozice cena za SMS nebo MMS

* CPV - pokud je pozice prodavana na CPA = Cost Per View = cena za videni
(vétSinou u videi)

* Cost Per Visible Impressions - Cena za 1 000 viditelnych impresi

* CPM auction — aukéni model ndkupu na CPM=CPT

* CPC auction — aukéni model nakupu na CPC

* CPV auction — aukéni model nakupu na CPV

* CPl auction — aukéni model nakupu na CPI = Cost Per Install = instalace
aplikaci na mobilech

Seznam pfiplatk{ pro rGzné varianty pozice s procentualnimi hodnotami téchto
pfiplatkd. V burice mize byt vice ptiplatkd oddélenych stfednikem. Maska pro
ptiplatky je NAZEV-PRIPLATKU1 (HODNOTA1); NAZEV-PRIPLATKU2 (HODNOTA2);
Tedy napfiklad pokud je mozné mit pozici jako video za 50% a cileni na vék za 30%
priplatek, bude hodnota bunky pfiplatku nasledujici:

Video (50); Cileni na vék (30);




Nepovinné sloupce

maximum_capacity

file_types

fixed_position

non_ac

Udaj uvadéjici maximalni jednotkovou kapacitu dané pozice. Tedy napftiklad kolik
maximalné impresi nebo kliknuti mGze na reklamnim formatu za dané obdobi
odbéhnout. Tedy napftiklad pokud prodavame 1 000 000 impresi za tyden ale kapacita
je 20 000 000, dame do tohoto sloupce 20 000 000

<

jakym jazykem je psany dany web? (moZné i vice jazykl oddélenych ¢arkou)

<

ID akceptovatelného clicktagu Flash banner( dle kategorizace na hondzyk.com

jaké typy soubor(l je mozné na dané reklamni pozici pouzit? Napftiklad Flash, GIF, JPG,
PNG, text, ...

oznacuje pozici, kterd je proddvana bez garance zobrazeni, povétsinou na ¢asové
obdobi. M(zZe nabyvat hodnot 1 nebo 0

oznacuje, zda se z pozice neposkytuje agenturni sleva. Pokud je hodnota 1, pak se z
pozice neposkytuje agenturni sleva

Platforma, na které je reklamni pozice umisténa. Mlze dosahovat hodnot:
Desktop — pro pozice viditelné pouze na desktopu

Mobile — pro pozice viditeIné pouze na mobilech a v mobilnich aplikacich
Desktop+Mobile — pro pozice viditelné pouze na desktopu i v mobilu
Cross Platform — pro ostatni pozice viditelné pouze na vice platformach
TV — pro pozice viditelné pouze v televizi

OOH - pro pozice viditelné pouze v redlném Zivoté

7 kategorizacnich sloupcl, umoznuji libovolnou kategorizaci podle potieb agentury
Obvyklé pouziti:

catl — kategorie typu reklamnich format(

cat2 — kategorie detailu typu reklamnich formatd

cat3 — typizace nazvu reklamnich formatd




I*zo NEpOVinné Sloupce-programatic

position_original_s
upplier_id

position_is_progra
mmatic

position_adexchan
ge_name

position_program
matic_domain

position_program
matic_price_floor

position_program
matic_priority

sem je mozné vloZit ID pozice na strané dodavatele (ten kdo cenik poskytuje), aby
bylo moZné automaticky zpracovat rezervace a objednavky

do tohoto sloupce uvedte 1, pokud je pozice nakupovana
programaticky

nazev SSP, pres kterou je pozice dostupna

doména, pod kterou pozice bézi

price floor pozice (pokud je nastavena a chcete ji v
ceniku uvést)

evvs

oznacujici jakou prioritu vydeje ve vasem reklamnim systému bude mit tato pozice




private_position

non_fee

position_program
matic_private_deal
_id

position_program
matic_private_deal
_price

position_program
matic_private_deal
_currency

ext_dodavatel_id

ext_medium_id

Agenturni sloupce

oznaceni soukromé pozice agentur, povétsinou nezdvislé na tom co se déje s
ostatnimi ceniky, v H3.0 jsou barevné odliseny

oznacuje, zda se na cenu pozice neaplikuje fee. Pokud je hodnota 1, tak se na pozici
neaplikuje standardni fee

deal ID

CPM=CPT ceny private dealu

ména ceny private dealu

7 kategorizacnich sloupcl, umoznuji libovolnou kategorizaci podle potieb agentury
Obvyklé pouziti:

catl — kategorie typu reklamnich format(

cat2 — kategorie detailu typu reklamnich formatd

cat3 — typizace nazvu reklamnich formatd

pro MediaSystem ID dodavatele = spolec¢nosti, ktera poskytuje medialni prostor

pro MediaSystem ID média = webu nebo sluzby, na které je medialni prostor
poskytovan




